B Diari de Girona

DISSABTE, 29 D’ABRIL DE 2017 ‘43

reTs 1 cent Cultura i Societat

Un estudi replanteja
lorigen evolutiu del
cervell dels vertebrats

» Ofereix informacio que canvia substancialment
la idea que es tenia sobre el proces de formacio

EFE BARCELONA
M Investigadors del Centre de Regu-
lacié Genomica (CRG) de Barcelona
idelesuniversitatsde Barcelona (UB)
iMurcia (UMU) han elaborat un es-
tudi que giiestionaireplantejalafor-
macid i l'origen evolutiu del cervell
dels vertebrats. Lestudi mostra per
primera vegada un mapa detallat de
les regions en les quals es divideix el
cervell d'un amfiox, un dels organis-
mesmésemparentatsambelsverte-
brats, que podria donar una idea de
com eren els ancestres dels humans.
Un estudi, que publica la revista
PLOSBiology, ofereixinformacié que
canvia substancialment la idea que
es tenia sobre el procés de formacié
delcervelldelsvertebratsillancallum
sobre com podria haver evolucionat,
segonselsseusautors. Lainvestigacié
ha estat dirigida conjuntament pels
investigadors José Luis Ferran i Luis
Puelles, del Departament d’Anato-

mia Humana i Psicobiologia de la
UMU;ManuellIrimia, del CRG;iJordi
GarciaFernandez, del'Institutde Bio-
medicinadelaUB.

Per portar a terme la investigaci6
han utilitzat com a model el cervell
d’un organisme no vertebrat, 'am-
fiox, quesesituaenunabrancadel’ar-
bre evolutiu molt proxima a l'origen
delsvertebratsid’aspectesemblanta
unpeix. Elsinvestigadors han realit-
zat per primera vegada un mapa de-
tallatdelesregions enles quals es di-
videix el cervell d’aquesta especie,
que viu en el fons mari i té una vida
molt simple.

«Ensvam proposar entendre com
erael cervell del cefalocordatamfiox.
Aquest ésun organisme novertebrat
moltsimple, peroalseutornmoltem-
parentat evolutivament amb nosal-
tres, per la qual cosa ens dona pistes
de com podrien haver estat els nos-
tres ancestres», va explicar Ferran.
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Per molts anys, Xénia! La teva
familia t'estimem i et desitgem un
bon aniversari.

iy ,
En Francesc avui fa 44 anys. Moltes

felicitats! La teva dona, Monica, i els
teus fills Lidya, Judith i Jonathan.

Avui aquesta princesa fa 10 anys!
Quan la veieu feliciteu-la, que li
agradara molt! Per molts anys.

Moltes felicitats a la Roser i I'Enric
pel vostre 50& aniversari de casats.
De part de la familia i els amics.

Moll: «La premsa nacional
només és lider a Madrid»

»E| conseller delegat de Prensa Ibérica explica en una conferencia a
Valencia la transformacio digital del grup i posa en valor la premsa local

JORDI CUENCIA VALENCIA

Hl Aitor Moll, el conseller delegat
de Prensa Ibérica, grup al qual
pertany Diari de Girona, va po-
sar dijous en valor la rellevancia
delapremsaregionalilocal en el
conglomerat mediatic espanyol,
on representa un 75% del total, i
va assegurar sobre aixo que «la
premsa nacional només és lider
aMadrid». Esmés, «cap altre mit-
jaetdonamésimpacte queunde
regional, sobretot si éslider enla
seva zona». Moll va pronunciar
una conferencia a Valéncia titu-
lada El futuro de un negocio cam-
bianteen un dinar organitzat per
I'’Associaci6 Espanyola de Direc-
tius-AED en el transcurs del qual
vaexposar la transformacio digi-
tal de Prensa Ibérica.

Moll va desgranar préviament
lesdadesbasiquesd’EPI,amb 16
capcaleres en edicions en paper
idigitali diverses televisionsira-
dios locals. El grup dona feina a
1.800 persones, de les quals mil
sén periodistes. I té una difusié
de 171.000 exemplars diaris que
el situen en el tercer lloc de l'es-
calaf6 del sector, a més d’1,6 mi-
lions delectors en paperiuns al-
tres 1,4 a través del web.

Situacio6 de les vendes

La conclusi6 de tots aquests nt-
meros és que «seguim venent
molt, tot i que les vendes cauen
de forma continuada», va afirmar
Moll, qui tot seguit va exposar di-
verses causes que expliquen
aquesta deriva. Una d’elles, és
clar, és la irrupcié de la premsa
digital, amb continguts gratuits i
uns ingressos publicitaris insufi-
cients. Pero hi ha altres factors.
Per exemple, el «<miratge en la di-
fusié» que es va produir a partir
definalsdels 90, quanlesempre-
ses van comengar a llancar pro-
mocions que ajudaven a incre-
mentar les vendes pero que en
molts casos també comportaven
costos afegits. «Noveniem diaris,
singvaixelles», va dir. Erradicada
aquesta inflacié una mica artifi-
cial, resulta que la difusié actual
d’undiarilocalno estamoltlluny
d’aquells temps.

Pero hihamés. Com va dir Ai-
tor Moll, «els diaris mai han estat
un producte de masses, toti que
siper generarinfluénciaiopinié»
i, en bona mesura, els seus com-
pradors «solen ser persones que
tenen llocs de responsabilitat».
Es tracta d’'una conclusié que
«trencael mite que elsjoves d’ara
no compren premsa» perque la
llegeixen a les seves tauletes o en
els seus mobils: «Mai ho han fet,
perqué tendeixen a comprar dia-
ris a partir dels 35 o els 40 anys».
El conseller delegat va afegir que

Aitor Moll, durant la conferéncia celebrada dijous a Valéncia. r.sustavanTe

Moll augura que hi

haura concentracio entre
les grans capcaleres

I aliances enfront

de les tecnologiques

la caiguda de la difusi6 es deu
també a les dificultats en la dis-
tribuci6 pel tancament de
quioscsiperlanecessitatd’incre-
mentar les subscripcions.

Finalment, va citar la contrac-
ci6 publicitaria, un sector que va
aportar dies de gloria abans de la
crisiala premsa per 'empenta de
les administracions publiques i
les activitats immobiliaria, de la
construcci6 i de 'automobil. A
I'empara del totxo, amés, van néi-
xermoltes capcaleres. Després «es
vaacabarlafesta»ambl’inicidela
crisi i es va trobar «molts diaris
mastodontics», els grups estaven
molt endeutats.

Per aquest motiu, Moll va au-
gurar concentracions o almenys
aliances que permetin «plantar
batallaales granstecnologiques»:
«Hihamassaoperadorsenelsec-
tor. La situacié dels grans és com-
plicada, no només pel deute, sin6
també per la presa de decisions».
Enlaseva opinid, les noves gene-
racions dins d’aquests grups po-
den propiciar els canvis i sobre
aixovarevelar queja«hihamoltes
converses».

El conseller delegat de Prensa
Ibéricavaposar emfasienladico-
tomia en la que viu la premsa,
amb un 80% dels seus ingressos
procedents del paper, pero ambla
necessitatdeferlatransici6 cap al
digital. Mollno creu que el primer
desaparegui, almenys enla proxi-
ma decada, pero considera fona-
mental «apostar» pel segon.

Linies estratégiques

En relacié amb aixo, va esbossar
quines sén les principals linies
estratégiques de Prensa Ibérica.
Enprimer lloc, va destacar lane-
cessitatd’oferirun periodisme de
qualitat que generi confianca als
lectors, perque, d'una altra ma-
nera, «com aconseguirem que
ens paguin pel nostre produc-
te?». En segon lloc va citar la
transformacié de la redaccid ila
inversié en formacié perque els
seustreballadors «pensin primer
enlawebidesprés en el paper» i
intentin no fer elmateixenunlloc
ienun altre.

Moll també vaesmentar 'apro-
fitamentdel bigdataper coneixer
lesnecessitatsigustos delslectors
idonar-los continguts personalit-
zats; utilitzar'especialitzacio tec-
nologica dels diaris per donar va-
lor afegit als anunciants i diversi-
ficar les fonts d'ingressos.

Enel col-loquiposterior, al con-
seller delegat de Prensalbéricase
liva preguntar pel futur de la tele-
visié. I es va mostrar contundent:
el model dels grans grups «és ob-
solet», perque la televisié es veu
cada vegada menysies va a con-
tinguts personalitzats.



