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Conocer con antelación los temas que gustan a los usuarios,
una ventaja estratégica del reconocimiento de canciones

AsípodráusarApple
la ‘magia’deShazam

FRANCESC BRACERO
Barcelona

A lgunas tecnologías
evolucionan tan rá
pido y se integran
de forma tan natu
ral en nuestra vida

cotidiana que hay un momento
en que pensamos que siempre es
tuvieron ahí. Hoy parece difícil
imaginarse en el mundo desarro
llado que alguien escuche una
música grabada y no pueda saber
al instante suautoría, reproducir
la en el móvil o comprarla. Todo
esonos lodioShazam.Esta sema
na, la aplicación, que acumula
másdemilmillonesdedescargas,
ha sido comprada por Apple por
un precio no revelado (aunque la
web TechCrunch asegura que
han sido 400millones de dólares,
unos 338millones de euros. ¿Para
qué quiere Apple tener Shazam?
La apuesta de la compañía de la

manzana por la aplicación de re
conocimiento de música puede
convertirse en una pieza estraté
gica con consecuencias en la evo

lucióndelmercadomusicalmun
dial.Oficialmente, la información
que Apple envió a los medios de
comunicación el pasado lunes
apuntaba a una conexión directa
entre el servicio de música por
streaming de la compañía de la
manzana y la app: “Tenemos
grandes planes en mente, y espe
ramos combinarlos conShazam”.
Apple Music, lanzado en el

2015, tiene unos 30 millones de
usuarios, lejos de los 60 millones
que pagan por Spotify, que ade

más tiene otros 80 millones de
abonados a su versión gratuita.
Hasta ahora, Shazam proporcio
naba a Spotify y otros servicios
musicales, como Google Music,
un millón de conexiones diarias.
¿Hará Apple que el reconoci
miento de canciones sea exclusi
vo para su plataforma?
No parece nada descabellado,

puesto que ahora la aplicación es
de su propiedad. Apple podría así
conducir a más usuarios a su pla
taforma, aunque sólo sean aque

llos que tienen dispositivos de su
ecosistema, y evitar darle venta
jas a la competencia.
Pero la compra de Shazam va

más allá de su consideración co
mo una herramienta de Apple
Music. Sus implicaciones son
mucho más extensas. Uno de los
más claros ejemplos es Siri.
El asistente virtual de Apple,

hoy integrado en el iPhone, el
iPad y también enMacOS, el Ap
ple Watch y el Apple TV, llegará
en los próximos meses al Home

Pod, el altavoz inteligente de la
compañía. Sería coherente que el
dispositivo pudiera responder a
la pregunta “¿qué canción es es
ta?” y que luegopudiera reprodu
cirla íntegramente a petición del
usuario al estar integrada en el
ecosistema de Apple.
En los objetivos estratégicos de

la adquisición puede haber más
consideraciones. Tener Shazam
implica saber qué interesa y mo
tiva a un usuario de un servicio
musical en cada momento. Una

de las características más apre
ciadas de Spotify es su capacidad
para descubrir nuevos intérpre
tes y canciones. Apple puede ha
cerse con todo ese conocimiento.
Hace tres años, un directivo de

Shazam explicaba que la app tie
ne un centro de control para pro
fesionales de la industria queper
mite descubrir con antelación las
canciones que empiezan a ser po
pulares gracias a una serie de in
dicadores. De esa forma pueden
avanzarse hasta un mes a lo que
puede serunboommusical. Y eso
vale mucho dinero.
La batalla por las suscripciones

se va a recrudecer. Spotify acaba
de aliarse con el gigante chino
Tencent, que tiene red social y
app de mensajería, para que sus
servicios respectivos musicales
mantengan una colaboración ac
tiva. No todo empieza y acaba en
Shazam, que es la primera y más
popular aplicación de este tipo,
sino que existen otras apps de
reconocimiento musical como
SoundHound o musiXmatch. La
competenciadeApple tendráque
buscar quizás alianzas con apli
caciones alternativas.
La adquisición de Shazam por

parte de la compañía de la man
zana es un movimiento que ten
drá consecuencias de alcance en
elmundo de lamúsica digital, pe
ro hay que tener en cuenta que la
app ahora también identifica
contenido audiovisual y anun
cios, lo que hace que el movi
miento de Apple se presente, de
esa forma, como una maniobra
crucial en el mundo digital.c
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Un iPhone con las apps de AppleMusic, Shazam y Spotify

Un genetista respondería:
“Por la información que
las células contienen en

sugenoma”.Yunbiólogodeldes
arrollo:“Porlasinteraccionesque
establecen las células entre sí du
rante el desarrollo embrionario”.
Por supuesto, ambas respuestas
son correctas, pero es juntas co
moadquierenunsentidopleno.
Nuestro genoma codifica la in

formación que se necesita para
generar todos los tipos de células
de un ser humano. Pero también
para que estas se agrupen for
mandounorganismo.Y ¿cómose
codifica esta información genéti
ca? Un genoma está formado por
milesdegenes(o informaciónpa
ra producir proteínas) y por mi

llones de secuencias reguladoras,
quedeterminancuánto, cuándoy
dónde se producen esas proteí
nas. En otras palabras, el entra
mado de secuencias reguladoras
en nuestro genoma es como el
planodeunaobra (para construir
un ser humano),mientras que las
proteínas son los materiales de
construcción. No obstante, este
planoesa suvez interpretadopor
unselectogrupodeproteínas (los
factoresdetranscripción).Lacla
ve,pues,radicaenentendercuán
doydóndeactúanestos factores.
Yaquíesdondeentranenesce

na las interacciones entre las cé
lulas que forman el embrión. Las
interacciones pueden ser me
diante contactos físicos o con se

ñales moleculares que actúan a
distancia.Estasseñalesamenudo
seproducen sólo enunaparte del
embrión, generando lo que se co
noce como gradiente espacial de
señalización. Imaginémonos en
unahabitación,conlosojoscerra
dos,yunradiadorenunaesquina;
sabremos que cuanto más calor
sintamos,máscercaestaremosde
esa esquina.Delmismomodo, las
células interpretan la informa
cióndelosgradientesydeloscon
tactos con sus vecinas, activando
factores de transcripción concre
tos según el lugar del embrión en
que se encuentren. Ello desenca
dena toda una serie de eventos
quehace queunas células acaben
formandounojoouncorazón.
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¿Cómo saben
las células
del embrión
cómo formar
el cuerpo?
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El líder de lamúsica
en streaming, Spotify,
se alía conTencent,
el gigante chino
de internet

Para proponer una pregunta,
entréguela en CosmoCaixa o envíela
a bigvang@lavanguardia.es
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El primer trimestre, decisivo


